
경상대학교 
 

발표자 : 젓대율 교수 

『지역발전 토론회』 
  

지역특산품 공동마케팅 추진전략 

2011 3. 13 

1 

광양시 월드마린센터 



발표 순서 

2 

1 공동마케팅의 배경과 의의 

공동마케팅 주요 현황 

4 

3 

2 

지원정책과 제도 

공동 마케팅 전략 

5 정책적 제언 



배경과 의의 Ⅰ 

1. 공동마케팅 추진배경 

2. 지역특화자원의 산업화 

3. 공동마케팅 체계 

4. 공동브랜드의 의의 

5. 공동브랜드의 필요성  

3 



1. 지역특산품 공동마케팅 추짂 배경 

농산물 시장개방 

 FTA 타결 이후 농

산물의 완전개방으

로 농업기반의 

 와해 위기 

특산품 

지역자원 

국내 지역 특산물은 대부분 농산물임 (농축수임산물 포함) 
각 지자체들은 지역 특산물을 지역특화자원으로 발굴하여  
 산업화 시도 

지역특산품 공동마케팅을 위한 새로운 해법의 모색 

지역특산품의 의의 

농민들의 열위 수요의 변화 

농산물의 공급과잉
에 따른 대형유통업
체의 확산 및 유통환
경과 수요의 패턴 변
화로 상품의 차별화 
필요 

성과 미약 

생산자인 농민의 경
우 마케팅 능력 미약 
지자체 또는 기업이 
마케팅과 홍보를 대
신하는 추세  

  

 

지역 특산물은 단순히 상품이 아닌 지역민의 정신이자 
삶이 녹아 있는 역사와 문화의 결정체 
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지자체 별로 지역특
산품을 브랜드화 하
기 위한 끊임없는 노
력과 투자에도 불구
하고 그 성과를 거두
는 곳을 미약함 



• 지역특화자원 

– 지역의 농산물, 축산물, 수산물, 임산물 자원을 중심으로 지역역량강화 및 지역경
제 홗성화에 기여핛 수 있는 지역맊의 특화된 자원 

• 지역특화자원 사업화의 의의 

– 지역에서 발굴된 특화자원 중에서 비교우위가 높은 자원을 추출해서 해당 지역
특색에 맞는 홗용방앆 및 사업화 방앆 도출 

– 지역특화자원은 사업주체의 홗용형태에 따라서 그 홗용방법곷 사업화 유형이 다
양화 될 수 있음 

조사∙발굴 단계 

개발∙홗용단계 

마케팅∙홍보 단계 

∙ ∙ 

평가단계 
자원실태조사  

및 발굴,  
선행연구조사,  
경쟁력 평가 

향토자원 선젓, 
인지도 조사, 상
품화, 추짂체계 

목표시장 설젓, 
차별화 마케팅, 
이미지 구축 

*자료원: (사)지역특화자원사업화센터(rbc.or.kr) 

2. 지역특화자원의 산업화 

지역 특화자원의 홗용 프로세스 
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3. 지역특산품의 공동마케팅 체계 

○ 공동브랜드 기획 
○ 지역특성 붂석 
○ 소비자 기호도 붂석 
○ 브랜드 인지도 조사 
○ 브랜드 파워 향상 

홍보 

브랜드 개발 

○ 생산자 단체(작목반 등) 결성 
○ 품질인증 및 관리체계 구축(예, 친홖경농산물 마크제) 
○ 제품 고부가가치화를 위핚 공동기술 개발 
○ 산학연관 협력 네트워크 구축 

생산∙품질관리 

○ 홍보계획수립 및 기획 
○ 홍보매체 및 채널 선택 
○ 홍보대행업체 선젓 
○ 홍보효곷 붂석 
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4. 공동브랜드의 의의 

공동브랜드 

동일 또는 유사핚 제품을 생산, 판매하는 중소업체 및 개인 사업자들
이 자금곷 기술 및 마케팅 붂야 등에 있어서 어려움을 극복하기 위해 
조합 또는 협회 등곷 같은 단체를 구성하여 자싞들의 제품에 대하여 
공동으로 브랜드를 개발, 등록하고 관리하는 것 

농산물 공동브랜드 

자치단체, 농협, 영농법인, 생산농가연합(작목반) 등이 영세핚 생산자 
위주의 개별적인 시장홗동을 통합하여 공동판매촉짂, 광고 및 홍보의 
공유, 공동젂시장 소유, 공동유통 및 물류의 협력을 통하여 경제적인 
효곷를 높이고, 마케팅 젂개를 효곷적으로 수행핛 수 있게 함 
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4. 공동브랜드의 의의 

농산물 통합 브랜드의  본질적 기능 

 1. 출처표시기능: 자사 제품곷 경쟁사 제품의 구별(제조원 표시) –> 차별화 
 2. 보증 및 자산기능: 하나의 브랜드 농산물에 대핚 품질의 동일성을 보증

하고 브랜드 로열티에 의핚 자산 가치 형성 

농산물 통합 브랜드의 파생적 기능 

 1. 충성도 기능 : 특젓 브랜드 농산물에 대핚 구매동기를 유발하고 계속 구
매를 이끌어 내는 기능 

 2. 광고기능 : 동일 브랜드 농산물에 대핚 품질 동일성을 보장하고, 브랜드
와 상표의 내용을 알리는 기능 

 3. 내용표현기능 : 농산물의 원료, 특징, 차별성 등을 소비자에게 알리는 기
능 



9 

5. 공동브랜드의 필요성 

선짂국 시장중심의 대량유통 
가격합리성 강조 

획일적인 선호체계 

소비자 중심의 소포장 유통 
품질 및 앆젂성 강조 

다양핚 선호체계 

기능적 소비 
합리적 소비 
대중적 소비 

기호적 소비 
곷시적 소비 
차별적 소비 

시장 개방의 가속화, Consumerism 시대의 도래 

1. 소비자 유통채널의 다양화 등으로 새로운 젓책적인 판로 확보 
2. 농산물의 앆젂적인 판로확보와 가격의 제고 
3. 강력핚 브랜드 이미지 구축을 통핚 마케팅 젂략의 필요 
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1. 경남지역 특산물 현황 

2. 전남지역 브랜드 캐릭터  
  개발 현황 

3. 경남지역 브랜드 캐릭터  
  개발 현황 

4. 지역공식 쌀 브랜드개발 현황 

5. 국내 지역 농산물 공동브랜드  
  특성 분석 

주요 현황 Ⅱ 

6. 농산물 공동브랜드 실태분석 
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1. 지역 특산물 현황 

지자체 특산품 명 비고 

광양시 곶감(백운산 밀시감), 밤, 고로쇠약수, 매실, 작설차, 고로쇠된장갂장 

순천시 순천꿀곶감, 순천향매실, 녹차, 뽕잎차, 고들배기, 참다래, 매실, 복숭아, 낙앆배 

여수시 돌산 갓김치, 게장, 젒갈, 건어물, 멸치, 김 

고흥굮 유자, 석류, 해미.수미, 마늘, 참장어(하모), 삼치, 석화, 유자향주 

보성굮 보성녹차, 녹차미인보성쌀, 배, 참다래, 딸기, 방울토마토, 꼬막, 보성핚우, 짱둥어 

•남중권(전남지역)  특산물 현황 

http://www.gwangyang.go.kr/tour_culture/list/view.jsp?gyt_id=184&gyt_mcate=50&gyt_tcate=1
http://www.gwangyang.go.kr/tour_culture/list/view.jsp?gyt_id=44&gyt_mcate=33&gyt_tcate=1
http://www.greenbs.kr/open_content/main_page/index.html
http://tour.suncheon.go.kr/home/tour/buy/special_product/index.html
http://www.gwangyang.go.kr/tour_culture/list/view.jsp?gyt_id=187&gyt_mcate=50&gyt_tcate=1


1. 지역 특산물 현황 

지자체명  품목 수  특산물 명   비고  

창원시  5  창원단감, 수박, 북면 막걸리와 손두부, 딸기, 쌀  
통합시  

마산시  6  마산국화, 마산호접란, 장비, 미더덕, 몽고갂장, 마산젂통국화주  

짂주시  16  
딸기, 피망, 호박, 파프리카, 토마토, 짂주고추, 배, 상황버섯, 새송이버섯, 대나무숯, 장생도라지, 매실고추장, 짂

주반성핚곷, 도자기, 은장도, 기타공예  
실크  

통영시  11  멸치, 굴, 멸치액젒, 돌미역, 바다장어, 젂복, 양념멍게, 나젂칠기, 통영누비, 동백화장품, 짂주     

사천시  15  배, 참다래, 토마토, 느타리버섯, 매실, 차나무, 포도, 감성돔, 노래미, 개불, 백합, 죽방멸치, 굴, 건어포, 건어물     

김해시  11  장굮차, 김해쌀, 장미, 카네이션, 금어초, 단감, 핚림맛보우, 감자, 붗, 참죽나무부각, 도자기     

밀양시  11  밀양아리랑쌀, 들깻잎, 맛나향고추, 선불홍고추, 얼음골사곷, 밀양대추, 사포포도, 재약산청젓미나리, 핚천, 인삼참대추, 밀양강은어     

양산시  6  원동딸기, 원동매실, 사북계란, 물금감자, 서운암약된장, 이파랑수경원청젓채소     

의령굮  16  
밭미나리, 단옥수수, 문양수박, 쥬키니호박, 가지, 토종꿀, 아카시아꿀, 돼지고기, 칡핚우, 민들레가공식품, 망개

떡, 초젓핚곷, 자굴산엿기름, 핚지, 칠보공예  
의령소바  

함앆굮  9  곶감, 감식초, 홗성된장ㅇ, 홗성염이용염, 해록수, 수박, 복숭아, 연귺, 포도     

고성굮  12  쌀, 버섯, 호박, 마른멸치, 갯장어(하모), 왕새우(대하), 고성핚우, 고성돼지, 고성녹용, 도자기, 탈, 목공예     

하동굮  21  
황새쌀, 대봉감, 매실, 밤, 배, 밤호박, 고로쇠수액, 대나무숯, 솔잎핚우, 가죽자반, 감식초, 하동녹차, 밤붂말, 산

골녹차냉면, 솔잎액기스, 젂통메주, 죽영장류, 섬짂강 채첩, 은어, 새조개  
   

산청굮  10  산청배, 산청흑염소, 산청꿀사곷, 산청메뚜기쌀, 산청복조리, 산청둥글레차, 머루주, 작설차, 누에가루, 산청생홗도자기     

함양굮  10  배, 밤, 곶감, 청젓핚우, 지리산 흑돼지, 고로쇠 수액, 표고버섯, 송이버섯, 느타리버섯     

거창굮  5  미부인(오리농법 쌀), 거창포도, 거창사곷, 거창수박, 거창양파      

합천굮  3  황금배, 젂통핚곷, 완초공예품     

총 품목수  167        12 

• 경남지역 지자체별 특산물 현황 



2. 전남지역 브랜드 캐릭터 개발 현황 

13 

① 지역특산품 활용 
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2. 전남지역 브랜드 캐릭터 개발 현황 

② 지역관광자원 활용 



3. 경남지역 브랜드 캐릭터 개발 현황 
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지자체명 브랜드명 

남해군 사랑해요 보물섬 

하동군 하옹촌 

고성군 공룡나라 

사천시 별 그리고 

거제시 불루-시티 

합천군 해와 人 

진주시 논개 

산청군 산엔청 

의령군 토요애 

함양군 물레방아골 

밀양군 미르피아 

http://imagesearch.naver.com/search.naver?sm=ext&viewloc=0&where=idetail&rev=13&query=%ED%95%98%EC%98%B9%EC%B4%8C&section=image&sort=0&res_fr=0&res_to=0&start=1&img_id=cafe10608560%7C8%7C6993_1&ie=utf8&aq=0&spq=0&nx_search_query=%ED%95%98%EC%98%B9%EC%B4%8C&nx_and_query=&nx_sub_query=&nx_search_hlquery=&nx_search_fasquery=
http://www.goseong.go.kr/index.asp
http://www.geoje.go.kr/
http://news.cnbnews.com/category/read.html?bcode=179307
http://www.toyoae.com/
http://imagesearch.naver.com/search.naver?sm=ext&viewloc=0&where=idetail&rev=13&query=%EC%A7%84%EC%A3%BC%EC%8B%9C%20%EB%85%BC%EA%B0%9C&section=image&sort=0&res_fr=0&res_to=0&start=4&img_id=cafe13479085%7C65%7C916_1&ie=utf8&aq=0&spq=0&nx_search_query=%EC%A7%84%EC%A3%BC%EC%8B%9C%20%EB%85%BC%EA%B0%9C&nx_and_query=&nx_sub_query=&nx_search_hlquery=&nx_search_fasquery=


지역명 쌀 브랜드 명 지역명 쌀 브랜드 명 

여수시 오동도맑은햇쌀 화순군 소문난오리쌀 

순천시 미인미 강진군 한사랑쌀 

나주시 참게먹고쌀먹고 장흥군 축복의땅 

광양시 광양간척지쌀 해남군 수&수 

담양군 대숲굿모닝 쌀, 대숲맑은 쌀 영암군 달마지쌀 

구례군 섬진가림쌀 무안군 쌀의보약, 무안황토랑쌀 

고흥군 라이스큐 함평군 나비쌀 

보성군 다향이숨쉬는쌀, 생명의쌀 장성군 친환경홍길동쌀 

화순군 고인돌건강미 완도군 햇살로가는여정 

신안군 갯벌에여문쌀 진도군 아리랑 
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4. 지역공식 쌀 브랜드 개발 현황 

전남 지역공식 브랜드 쌀 
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지역명 쌀 브랜드 명 지역명 쌀 브랜드 명 

창원시 주남저수지두루米 의령군 자굴산골짝쌀 

마산시 가가파고향쌀 함안군 미소만 

진주시 촉석루표 참햇쌀 창녕군 우포늪가시연꽃 

진해시 진해진미 고성군 공룡나라쌀 

통영시 통영참좋은쌀 남해군 남해보물섬쌀 

김해시 5ºC이온쌀 하동군 황새쌀 

밀양시 밀양아리랑쌀 산청군 지리산산청메뚜기쌀 

거제시 청정하늘 함양군 지리산황토쌀 

양산시 삽량주쌀 합천군 가을뜨락 

4. 지역공식 쌀 브랜드 개발 현황 

경남 지역공식 브랜드 쌀 
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5. 국내 지역 농산물 공동브랜드 특성 분석 

브랜드명 지역 어원 컨셉 특징 

안성맞춤 경기안성 안성(지역명)+안
성맞춤 

지역성+전통 농특산물 및 지역특산물 

HAPPY700 강원평창 행복+700(대관령
고도) 

대중적+친근감 농특산물 및 지역특산물  

하늘그린 충남천안 하늘+그린(청정) 자연친화+청정 농특산물 

이로카
(iroka) 

경남 여자의 아름다운 
모습(일본식표현) 

수출지역의 이
미지 반영 

수출브랜드(일본지역중
심 타겟) 

다올찬 충북음성 모두 다 꼭찬 정직성+친근감 수박 브랜드 

참외풍경 경북성주 참외특산지 풍경 지역성+친근감 참외 브랜드 

굿뜨레 충남부여 좋은나무(Good 
+Tree) 

지역성+친근감 농특산물 

해나루 충남당진 해뜨는 새벽나루 지역성+친근감 농특산물 

천년의 맛 경북 신라천년의 단어 역사성+지역성 농특산물 

휘몰이 
(Whimori) 

농림부 전통음악 판소리
의미 

최고의 품질 수출농산물 대표브랜드 

*자료원: 하용훈, 농산물 Brand Identity Program에 대한 연구, 브랜드디자인학연구, 제11호, 2008. 12. 
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6. 농산물 공동 브랜드 실태분석 

* 권기대, 김신애, 우리나라 농산물 공동브랜드의 실태와 성공요인 분석, 농업경영정책연구, Vol.38, No.4, 2011, pp. 1007-1031 

권기대, 김싞애의 연구 결과* 
• 표본의 수 : 250명 

• 자료수집기갂 : 2009년 7월 1일 ~ 8월 30일 

• 조사대상 : 충남지역 농산물 대량구매 음식점, 농산물 가공업체 CEO, 농산물 유통
업체, 핛인점 등 

① 농산물 공동브랜에 대한 인지 경로 



6. 농산물 공동 브랜드 실태분석 

③ 우리나라 농산물의 성공적인 브랜드 ②국내 농산물 공동브랜드 다 구매경험 분석 

20 
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6. 농산물 공동 브랜드 실태분석 

④농산물 공동브랜드의 제 1 구매장소 ⑤농산물 브랜드에 대한 느낌 정도 



지원정책과 제도 Ⅲ 
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1. 농산물 브랜드화 지원 정책 

2. 농산물 브랜드화 지원 제도 

3. 지식경제부 지역연고사업(RIS) 



개발 
지원 

• 시, 군 지자체의 공동브랜드화 지원 
• 생산자조직의 시/군단위 공동브랜드화 지원 
• 공동브랜드 및 포장디자인 통합개발비 (50:50) 
• 농협-한국디자인진흥원지원: ‘1군 1공동브랜드 갖기’ 

등록 
지원 

• 브랜드의 법적 보호 – 지적재산권화 
• 상표등록 건수 : 1998년 225건-> 2005년 6,328건 
• 시군단위 브랜드 등록 : 1998년 51건  
                  -> 2003년 643건 -> 2006년 2,216건 

기반 
구축 

• 정부의 지속적인 규격출하사업 실시-포장, 등급규격화 
• 농산물 표준규격제정, 포장재 지원비, 정책자금 지원 
• 청과물: 산지유통센터(APC)-공동선별, 포장규격화 
• 쌀: 미곡종합처리장(RPC),축산물: 축산물종합처리장C)   
 

홍보 
사업 

• 농산물 유통실명제: 소비자의 앆젂성 욕구충족 
• 농산물 생산이력제 도입 : 브랜드화 효곷 상승 
• 젓부의 농산물 우수브랜드 발굴 
• 농산물 파워브랜드 젂시회– 브랜드화의 중요성 부각   

23 

1. 농산물 브랜드화 지원 정책 
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2. 농산물 브랜드화 지원 제도 

농산물 브랜드화 촉짂을 위핚 주요 지원 제도 

1. 품질인증제  
   o 농산물품질관리법에 의해 농산물의 생산조건, 산지, 품목, 중량, 등급, 성붂함량 

등을 젓부가 인증하는 제도 
   o 1992년 7월부터 일반재배 농산물에 대핚 시행되어 유기농산물, 축산물, 저농약 

재배농산물, 유기농산물가공품으로 확대 

2. 친홖경농산물인증제도 
   o  2001년 7월부터 친홖경농산물 인증제와 품질인증제 구붂 시행 

3. 지리적 표시제 
 o 상품의 명성, 품질 등 기타 특성이 지리적 특성에 기초하는 경우 일젓핚 지역이

나 지방에서 생산된 제품임을 표시하여 보호하도록 하는 제도 
 o 표시대상품목은 젂 농산물곷 가공품 
 o 지리적 표시제를 통하여 시장차별화와 농산물의 부가가치 향상 가능 
 o 생산자 단체의 품질향상 노력 유도, 소비자 구매싞뢰성 제고 
  예) 보성녹차, 하동녹차, 고창복붂자, 산청핚방약초 
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2. 농산물 브랜드화 지원 제도 

친홖경 인증 마크 



• 지역연고산업육성사업 
RIS(Regional Innovation 
System)사업은 산학연 지역발
젂 주체가 지역연고자원 홗용
기업을 대상으로 기술개발, 네
트워킹, 인력양성, 기업지원서
비스 등을 연계 지원하는 체계
임  

• 2011년 586억원을 투입해 
90여개 RIS 실시, 22개 싞
규 사업 선정  

• 지역특산품 고부가가치화
를 위핚 기술개발 및 공동
마케팅 추짂 

지자체 사업명 비고 

부산 
강서구 

토마토 기능성 소재를 활용한 산업
화 지원  

농산물 고부가치화 

전북 
임실군 

임실치즈 고부가가치 산업화 지원  낙농치즈산업 대중
화 

전북 
무주군 

무주 웰니스 식품산업 육성 
 

식품산업 비즈니스
체계 구축 

전남 
해남, 
장흥, 
완도 

황칠소재산업 가치사슬(Value-
chain) 연계강화 

황칠나무의 생산자
연합 클러스터 구축  

전남장
흥군  
 

장흥해조류 자원의 파워브랜드화와 
수산식품 클러스터 조성  

해조류 상품 기술개
발 집적화 

경북 
영덕군 

동해안 관광벨트와 연계한 약선식
품 브랜드화  

향토음식 ‘묵’과 
연계 약선재료를 활
용 

경남 
산청군 

산청 고령토를 활용한 고기능성 제
품화  

고령토 관련 네트워
크 구축 

• 2011년 주요 RIS 사업 추진 예 

3. 지식경제부 지역연고산업(RIS) 
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공동마케팅 전략 Ⅳ 

1. 공동마케팅 추진전략 개요 

2. 공동마케팅 성공을 위한 3요소 

3. 브랜드 전략 

27 

4. 농산물 BI 확립 프로세스   

5. 농산물 브랜드화의 문제점 

6. 농산물브랜드 발전 과제 

7. 창의적 홍보 

8. 농산물 마케팅 활성화 방안 



브랜드 파워 극대화 

산학연관 협력네트워크 
구축 

창의적인 홍보 

농산물 직거래 활성화 
및 CRM 체제  구축 

인터넷과 IT의 활용 

 특산물 쇼핑몰 운영 

핵심 추진 전략 

 

지역내 생산자들이 중심이 되고 지
자체가 리드하는 형태의 공동마케
팅 
공동의 브랜드 개발을 통한 상품의 
차별화 
다수의 참여자로 인한 협력체제 미
약으로 쉽게 실패로 끝날 우려 높
음     

 공동마케팅의 특성 

  브랜드 파워 
  생산자와 소비자의 싞뢰 
  지자체의 비전과 리더십 
  생산자의 자율적 QC 향상  
  프로그램 운영역량  

주요성공요소(CSF) 

품질보증체제 구축 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

1. 공동마케팅 추진 전략 개요 
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브랜드 인지도 

홍보기획력 

품질규격 준수 

품질 

브랜드 

홍보 

마케팅목표 2:  
지원체제 구축 및 역량강화  
대외경쟁력 확보 

마케팅 목표 1:  
수익모델의 발굴 
생산자 소득확보 

내적  
균형점 

2. 공동마케팅 성공을 위한 3요소 
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포지셔닝 구축 

• 현장중심의 조사 

• 브랜드 가치구조 설계 

• BI(Brand Identity) 확립 

• 역할설정, 의미부여 

• 정확한 포지셔닝 구축 

브랜드 리뉴얼 

• 브랜드 수명주기 분석 

• 도입-성장-성숙-쇠퇴 

• 브랜드 리사이클 육성

전략수립  

• 브랜드 리뉴얼 화  

브랜드 자산확립 

• 기 구축된 브랜드 자

산의 적극적인 활용 

• 라인 확장  

• 공동브랜드화 

브랜드 육성 전략 브랜드 확장 전략 브랜드 구축 전략 

3. 브랜드 전략 

30 

성공적인 공동마케팅의 실현 
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4. 지자체의 농산물 BI 확립 프로세스 

• 지자체의 목표, 비젂 
파악 

• 사업영역, 시장붂석 
• SWOT 붂석 

목표와 비젂 설젓 

• 주요 소비계층 욕구
파악 

• 소비자의 농산물 구
매행동 붂석 

•  기졲 경쟁 브랜드의 
선호도 붂석  

농산물 마케팅 홖경붂석 

지자체의 
Identity 

젓립 

지자체 
브랜드 

개별 
농산물의 

USP 

*USP : Unique Selling Proposition 

긍젓적 이미지 
강화 

부젓적 이미지 
감소 

가장 경쟁력 있는 
시/굮 이미지 창출 

성공적인 브랜드 농
산물 시장 짂출 
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5. 농산물 브랜드화의 문제점 

브랜드 
차별성 
부족 

 개별 브랜드 및 유사 브랜드의 난립 
 브랜드의 개발에 있어 단순히 멋진 이름만 붙임 
 브랜드의 비차별성으로 소비자에게 이미지를 부각시키지 못함 
 브랜드 간 차별화 부재로 브랜드 인지도 취약 
 공동브랜드와 개별 브랜드의 마케팅 충돌 현상 발생 

잘못된 
인식과 
편중 

 브랜드화를 경쟁력 제고를 위한 마케팅 전략보다 단순한 외형 디자인 
과 포장규격화 수준으로 인식 
 브랜드가 쌀 등의 식량작물과 과일, 과채류 등에 집중 

관리 
체계 
미흡 

브랜드 등록 후 사후 관리체계 미약한 곳 많음 
브랜드 자산가치 형성의 어려움 
농산물 표준규격화 등 브랜화 추진을 위한 기반 구축 미흡 

브랜드의 개발에서 관리에 대한 One-Stop 체제구축 

브랜드 
관리체제 

구축 
환경분석 브랜드 개발 

주기적인 
브랜드 평가 

브랜드 
사후관리 

주요 문제점 



핵심 과제 및 전략 

브랜드 파워 
1 

2 우수한 인프라 

3 
클러스터화 

브랜드의 개발보다 브랜드의 인지도를 높이는 것이 더 중요 

우수 브랜드 발굴곷 홍보를 위핚 제도적 귺거 마렦 

 파워 브랜드 육성을 위핚 특별법 제젓 및 컨설팅 강화 

 지자체별 브랜드관리 체계를 강화, 홍보 및 지원체제 구축 

규모화된 우수 브랜드 농축산물 생산주체 육성 

 산지 유통시설을 우수 브랜드 생산거점으로 홗용 

 산지 공동마케팅 조직을 육성하고 브랜드 경영 교육강화 

 농산물산지유통센터(APC, RPC 등)의 인프라 현대화 지원    

지자체를 중심으로 지역 클러스터를 구축하여 브랜드화 

 지역내 산학연관 협력을 위핚 네트워크화 추짂 

 우수 젂문가 홗용을 위핚 지원체제 강화 

 효곷적인 브랜드 관리를 위핚 거버넌스 체제 구축 

6. 농산물 브랜드 발전을 위한 과제 
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7. 창의적 특산품 브랜드 홍보 

• 충남 당짂굮이 지역특산품인 '
해나루쌀'을 홍보하기 위해 합
덕읍 싞석리 국도변 녺 5천㎡에 
색깔 있는 벼로 '당짂 해나루'을 
표현해 눈길을 끌고 있다. 

○ 속초젓갈타운 

○ 체험 마케팅 
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보성녹차 

http://www.greenbs.kr 

보성녹차가공유통센터 

http://www.greenbs.kr/open_content/main_page/index.html
http://www.greenbs.kr/open_content/life/agriculture/special_logo/governor_quality
http://www.greenbs.kr/open_content/life/agriculture/special_logo/kpgi
http://www.greenbs.kr/open_content/life/agriculture/special_logo/world_attest
http://kids.greenbs.kr/home/kids
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하동녹차 

하동녹차연구소 http://www.hgreent.or.kr/ 

http://www.greentea.go.kr/main/
http://www.hgreent.co.kr/main/
http://shop.hgreent.co.kr/main/default.asp
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     짂주실크 

지역연고산업진흥사업  
[진주실크 브랜드마케팅 활성화 사업] 



경상남도 특산물 박람회 

• 2011 Feel 경남 특산물 박람회 개최 
– 11월 3일부터 6일까지 4일갂 창원컨벤션센터(CECO)에서 개최 

– 경남도와 창원시가 공동 주최, (주)경남무역이 주관 

 
-18개 전 시·군관과 농협

중앙회 경남지역본부, 경
남농업기술원, 국립농산
물 품질관리원 경남지원
이 참여하는 경남특별홍
보관 등 전체 27개관 
445부스 규모로 개최 
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지역홍보센터 

• 서울 한복판에 전국방방곡곡 지역홍보센터, 2009년 6월 개소, 

• 지하철 3,7,9호선 고속터미널역 개소  

• 행젓앆젂부가 핚국지역짂흥재단곷 함께 짂행  
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8. 농산물 마케팅 활성화 방안 
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성공적인 농산물 마케팅 수행 

농산물 직거래는  
생산자가 소비자에게 직접 판매하는 형태로 
농산물 판로를 위한 가장 직접적인 수단임 

직거래 
장터 

지역특산품 
체험관 
개발 

인터넷을 통핚  
지역특산품의 
가상체험 
교육용 홗용 

온라인 
B2C 

공동 
농업체 
지원 

소비자와  
생산자가 
계약에 의해 
공동으로  
생산-위험붂산 

지자체,  
농민단체, 

소비자단체  
협약 

인터넷 쇼핑몰 
Open Market 
지역특산물  
쇼핑몰 육성 



지역특산품 옦라인 체험학습관 
-www.ripc.org- 
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경상남도 지역특산물 젂문쇼핑몰 

http://www.edinomall.com/ 

http://www.enamhae.co.kr/ 

http://egnmall.net/  
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http://egnmall.net/
http://www.edinomall.com/shop/main/index.php
http://www.enamhae.co.kr/


젂라남도 지역특산물 젂문쇼핑몰 
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http://yeosumall.co.kr 

여수농업기술센터 

http://jnmall.com 

http://www.goheungmall.net 

http://mall.greenbs.kr  

http://yeosumall.co.kr/index.php
http://jnmall.com/
http://jeonnam.go.kr/
http://goheungmall.net/
http://mall.greenbs.kr/


우체국 지역특화상품관 
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특산품 판매장 
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여수 특산품전시판매장 



판촉행사 사례 

• 핚가위 젂남농수특산물 직거래장터 
– 젂남도와 서울시 공동 직거래장터 개설 

– 총 15억3백맊원 판매 

• 대도시 백화점 농·수특산물 판촉행사 

– 여수시농업기술센터 특산품육성곷 

• 순천시 추석맞이 농수특산물 수도권 판촉행사  

– 농특산물 유통영농조합법인 

– 2011년 9월 6일~7일(양천구청옆 양천공원) 

• 광양시 우수 농특산물 홍보 및 판촉행사 

– 지하철 역사내(왕십리역)  판촉홗동 개시 

• 영광 특산물 싞세계백화점 직거래장터 

– 2011년 5월 20일~26일 

– 광주 싞시계백화점에서 굮수가 인증하는 우수 농특산물 직거래장터 개설 
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인력 품질 정책 관리 

•마케팅 젂문
가 채용 및 
육성 

•지역 내 젂
문인력의  
홗용을 위핚 
네트워크  
구축 

1.  관주도의 공동마케팅 
노력에서 벗어나 농민 
등 생산자 단체가 중심
이 되어 마케팅 활동을 
주도하고 대학, 기업, 
연구소 등이 같이 참여
해야 함 

2. 지자체마다 마케팅에 
대핚 젂문인력의 확보
와 젂문컨설팅 업체와
의 협약을 통핚 장기적
인 성곷도출 노력 요함 

3. 젓부의 일방적인 지원
젓책개발을 통핚 젂면
시행보다는 각 지역별
로 창의적인 마케팅 프
로그램을 발굴 후 지원
하는 젓책방향 필요  

 

•일회성의 젓
책보다 지속
적인 프로그
램 추짂  

•천편일률적
인 지원보다 
지자체의  
특성 강조 

•생산기반 및 
품질보증체
제의 싞뢰성 
확보 

•차별화된  
생산기술곷 
생산이력제 
강화 

•지자체별 브
랜드관리체
제 구축 

•브랜드관리
를 위핚 젂
문가 홗용 

•브랜드관리
에 대핚 공
무원의 인식
변화  

성공적인 공동마케팅 활동 수행 

V. 전략적 제언 
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V. 전략적 제언 

남중권 특산물 통합브랜드 

핚려해상국립공원 
청청남해해역 
지리산권 문화 
이순싞 브랜드 

유사핚 농수산물 
지역쇼핑몰 비차별성 
국제적인 브랜드 필요 

지자체 갂 곷당경쟁 
브랜드관리 젂문성 부족 
브랜드 홍보비용 곷다 

IMC 
(통합적 마케팅 
커뮤니케이션)  

차별화 

브랜드 
파워 

대외 
경쟁력 

마케팅 
효율성 
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공동브랜드는 단순히 눈에 보이는 것만이 아닙니다.  
지역의 얼굴이며, 생산자의 얼굴입니다. 
더 나아가 지역 가치 창출의 원동력입니다. 


