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- 농산물 직거래란 노변판매장, 농민시장, 자동차를 이용한 배달판매 

등으로 포함한 특정시장(Marketing Place)에서 낮은 비용을 들이면서

도 소비자에게 고품질 농산물을 제공하는 동시에 생산자에게는 수익

을 증대시키는 방법

- 농산물 직거래 형태: 농민시장(Farmer's Market), 고객수확(U-pick 또는 

Pick-your-own), 노변 판매장(Roadside Stand), 계약재배(Community 

Supported Agriculture)

- 농민시장은 주로 인구 20만 명 내외의 도시 지역에 개설되며, 출하 

농가는 반경 약 30km 안팎에 위치하고 있음

- 농민시장 수는 지속적인 증가세를 보이면서 1994년 대비 약 3,000개

가 늘어나 2010년 말 6,132개에 이르는 것으로 나타남2)

○ 일본에서는 농산물 직거래를 시장외 유통(産直, 産消 提携)이라는 광의

의 의미로 사용

- 시장외 유통은 “생선식료품 유통에 있어서 시장(도매시장)을 경유하

지 않는 유통의 모든 것을 가리킨다”라고 정의하고, 도매시장에 입주

해 있는 업자가 시장 외 거래를 하는 경우에도 이에 포함된다고 해석

하고 있음

- 1960년대 말에 건강에 대한 관심이 늘어나면서 소비자단체 주도로 

안전식품에 대한 직거래가 시작됨

- 농산물 직거래 형태: 전농 청과센터를 통한 직거래, 협동조합 간(생협

⇔농협) 직거래, 통신판매 형태의 직거래, 노변 직판장 형태의 직거

래, 식재료 택배 방식의 직거래

2) 미국 농무부(U.S. Department of Agricuture)는 미국 전역에서 운영되고 있는 농민시장 

주소록을 1994년부터 2년 주기로 발표해 오고 있음
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부록: 농산물 직거래장터 주요 사례

과천 경마공원 바로마켓

○ 장터 개요

- 운영기간(’10): 2.10~12.8 매주 수·목 11:00~일몰

- 장소: 과천 경마공원 비가림 보도 및 인근 고객휴게실 앞 공터

- 참여단체(농가): 102개소(농협, 협회, 지자체, 축산, 풍물 등)

○ 운영 실적

- (’09) 매출액 51억 원, 개장횟수 63회, 방문객 29만 명

- (’10) 매출액 72억 원, 개장횟수 86회, 방문객 41만 명

○ 성공 요인

- 고객의 신뢰 확보와 제품 차별화를 위한 표시제 시행

- 엄격한 원산지표시 관리 및 유통기한 경과 제품 판매금지

- 불만족 농특산물에 대한 철저한 리콜 실시

- GAP, 친환경농산물, G마크 등 인증농산물 우선 취급

- 경마공원 주차장 무료 이용

- 우수한 장터 여건

- 농식품부, 농협, 마사회 등 관계 기관의 적극적인 지원
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서초구 서초장날

○ 장터 개요

- 운영기간: ’03~현재(연중) 매월 마지막 주 목·금요일

- 장소: 서초구청 광장

- 참여 농업인: 70~80명 / 18개 시군

○ 운영 실적

- (’09) 매출액 11억 원

- (’10) 매출액 11억 3,599만 원

○ 성공 요인

- 지자체 지원 강화

- 불량 저급상품으로 인한 소비자 민원을 서초구청이 직접 처리

- 주변 상권과의 마찰 부재
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원주시 농업인 새벽시장

○ 장터 개요

- 운영기간(’10): 4.26~12.10 매일 04:00~09:00(5시간)

- 장소: 강원 원주천 둔지

- 참여 농가(회원): 408명

- 판매 참여 농가 수: 100여 명

○ 운영 실적

- (’09) 매출액 75억 원, 개장일수 234일, 방문객 22만 명

- (’10) 매출액 80억 원, 개장일수 229일, 방문객 24만 명

○ 성공 요인

- 농산물 생산자 실명제 제작 도입 및 불량 농산물 즉시 리콜로 소비자 신뢰

도 제고

- 매일 13개 지역이 순환 당번제 운영(장터 관리 및 상거래 감시 활동 실시)

- 조례제정 등 원주시의 적극적 지원

- 전형적인 도농복합도시로서의 여건
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성내동 직거래장터

○ 장터 개요

- 운영기간: ’01~현재(연중) 매주 금·토

- 장소: 성내동 농협중앙회 서울지역본부 내 주차장

- 참여 농업인: 전국 우수 생산농민 46명

- 판매 참여 농가 수: 100여명

○ 운영 실적

- (’09) 매출액 40억 3,100만 원, 방문객 29만 명

- (’10) 매출액 46억 800만 원, 방문객 34만 명

○ 성공 요인

- 품목 구색 다양화 노력

- 저렴한 가격(10~30%)

- 불량농산물에 대한 100% 리콜제 실시

- 다양한 이벤트 실시

- 출하자 및 운영위원회를 통한 자율규제
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관악농협 직거래장터

○ 장터 개요

- 운영기간: 연중 상설로 운영(동절기 제외)

- 장소: 관악농협 농산물백화점 앞 야외매장

- 참여 규모: 8개 도, 200여 지역농협, 농업인 3,000여 명

○ 운영 실적

- (’11) 매출액 37억 3,500만 원(산지직거래 실적 203억 원의 16%)

○ 성공 요인

- 규모화: 기존 농협마트 대비 대형마트 수준으로 다양한 품목 취급

- 농산물 전시판매 및 재고 농산물 관리 철저

- 장터 내 각종 부대행사 마련

- 택배송 체계 강화: 13대의 택배차량 운영, 주차공간 부족 완화
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