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동남권｜지역특화발전 국내사례｜

“한우지예”브랜드사업추진배경및개요
한·미FTA협정체결등미국산쇠고기수입재개에따른개방확대에대응하여

축산물시장에서한우고기의명품화전략이필요한시점에서경남한우산업경쟁
력강화를위하여경남한우공동브랜드육성을추진하게되었다.
경남한우공동브랜드의이름“한우지예”는도민과농·축협임직원등을대상

으로공모된 606개의이름을토대로선호도조사와심의
를거쳐확정하였으며, 다정다감한경상도의토속적인방
언이어우러져청정하고친환경적인지역의정체성을부
각시키면서최고의명품한우고기라는의미를담았다. 
지역별로 난립되어 있는 한우브랜드의 광역화를 통한

시장교섭력강화를목적으로경남의한우브랜드개발을
추진하여경남도·농협경남지역본부·경남관내18개지
역축협이참여, 1200여농가와6만3000여두의한우가대상인명실상부한국내최
대규모의경남한우공동브랜드‘한우지예’가2008년 1월 21일정식출범하게되
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경남 한우 공동브랜드
"한우지예(韓牛之藝)" 육성

지역별로 난립되어 있는 한우브랜드의 광역화를 통한 시장교섭력
강화를 목적으로 경남의 한우 브랜드 개발을 추진하여 경남도·농협
경남지역본부·경남 관내 18개 지역축협이 참여, 1200여 농가와 6
만 3000여두의 한우가 대상인 명실상부한 국내 최대 규모의 경남한
우 공동브랜드‘한우지예’가 2008년 1월 21일 정식 출범했다.








